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ANUNCIO DE LICITACION

1. OBJETO

La Fundacion AZTI anuncia la apertura de un procedimiento de contratacién por concurso
publico parala conceptualizacion, gestion y desarrollo del evento Growing Y oung 2017.

2. DURACION DEL SERVICIO
El proyecto se realizara en un plazo maximo de 7 meses a partir de la fecha de la firma del
contrato.

3. OFERTA ECONOMICA

La oferta econdbmica méxima que se aceptard para esta licitacion es de dieciocho mil
quinientos eur 0s (18.500,00€), impuestos no incluidos.

Lafacturacion seredlizaraala conclusion del servicio, y la factura sera pagada alos 60 dias
de lafecha de su emision.
4. CRITERIOSDE VALORACION DE LASPROPUESTAS

L as propuestas recibidas seran val oradas en base alos siguientes criterios:

Oferta econémica 50%
Ajuste técnico 30%
Meoras 10%
Plazo de entrega 10%

5. PRESENTACION DE LASPROPUESTAS

Los licitadores podran presentar sus propuestas ala atencion de Irati Velez ala direccion de
correo electronico ivelez@azti.es y en cuaquiera de los centros de AZTI, desde la
publicacion de este anuncio en la web de Fundacion AZTI, hastalas 12 horas del proximo
dia 22 defebrero de 2017.

Los licitadores podrén dirigirse a la siguiente direccion para recabar informacion técnica
adicional:

AZTI

Atte. Meritxel Gonzdlez Intxausti
Telf. 34 672 007 111

Mail: meritxel .gonzal ez@azti.es
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6. ADJUDICACION

Recibidas las ofertas en la fecha sefialada para su presentacion, en € plazo de 10 dias
laborales, se publicara en la paginaweb de Fundacion AZTI el resultado de lalicitacion.

7. CONCIDIONESPARA LA CONTRATACION

La entidad seleccionada, en el tiempo que dure la relacion de servicios con AZTI,
debera cumplir con la normativa vigente en materialaboral, Seguridad Socia y de
Seguridad y Salud en e Trabgjo, estando sujetos s procede a redizar la
coordinacion de actividades empresariales de acuerdo a RD 171/2004 segin
procedimiento y especificaciones establecidas (disponibles en http:
[Iwww.azti .es/es/coordinacion-de-actividades-empresariales/)

La entidad seleccionada en todo caso e independientemente de cualquier otra
documentacion, debera presentar antes de la formalizacion del contrato,
certificado que acredite que se halla a corriente del cumplimiento de las
obligaciones tributarias y con la Seguridad Socia

La entidad seleccionada, deberd presentar la documentacion necesaria para
formalizar e contrato en un plazo no superior a 20 dias desde la adjudicacion.
Cuaquier cuestion adicional podra consultarse en la Normativa interna de
Contratacion publicada en www.azti.es

Adicionalmente a las condiciones técnicas, administrativas, AZTI| valorara
positivamente, a aquellos proveedores que demuestren mantener politicas de
Cadlidad, Seguridad y Salud, Medio Ambiente, Movilidad Sostenible, asi como de
Responsabilidad Social Corporativa.

El proveedor incluirhd en su propuesta aguellos documentos o registros que
permitan verificar dichas politicas (certificados de calidad, medioambientales,
documentacion relativa a las actuaciones en asuntos de responsabilidad social,
etc.)
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8. OBJETIVOSDEL EVENTO

Posicionar al Pais Vasco como modelo de sociedad saludable y sostenible, referencia
europea.

Posicionar a AZTI como un pilar basico en lainvestigacion de alimentacion y salud (ser un
nexo clave en Euskadi entre Sanidad y Alimentacion), sobre todo en lo que se refiere a dar
soluciones alimenticias parala personalizacion de la alimentacion y la precision de formulas
de dimentos, dirigidos a distintos segmentos de la pablacion: ser referencia pionera en
Euskadi, Esparia, y en Europa.

Debe ser un nexo entre digtintas disciplinas y sectores (cientificos/biotecnélogos, médicos,
industria aimentaria y de suplementos, big data, individuo y consumidor, Instituciones
gubernamentales...) con el objetivo de llevar soluciones al sector sanitario y al mercado
alimentario y en definitiva ayudar a construir un ecosistema en torno ala salud y bienestar
de las personas.

Debe crearse debate para dar respuesta a las grandes preguntas del momento:

Big data: como hacemos para que toda la informacion existente interaccione y se
procese para dar respuestas de forma &gil. Qué futuro tienen las plataformas de
datos que se van generando...

¢Qué resuelven las Omicas? ¢Cudl eslamas apropiaday para qué?

¢Funcionan de igual manera en individuos con las mismas afecciones, los
tratamientos médicos y las soluciones nutricionales? ¢Qué es lo que nos hace
diferentes unos de otros? ¢Como influye la sensoriaidad, la psicologia, etc. en
nuestra salud?

PUBLICO OBJETIVO

Médicos, nutricionistas y cientificosy empresas del sector alimentario clinico.
Industria alimentaria, empresas de biotecnol ogia, sector farmaciay de suplementos.
Empresas de big data health, y Administraciones publicas sanitarias.

También start ups que através de la medicina o suplementacién quieran hacer negocio.

Personas con poder decisorio dentro de sus organizaciones, cientificos de ato nivel.
Jovenes cientificos emprendedores.
Todo ello de caracter internacional (especia mente Europa)

En torno alas 250 personas
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10. CONTENIDO Y PROGRAMA
Bloques teméticos

SOCIEDAD:

Sociedad e individuo: concienciacion de las personas para gjercer un estilo de vida
saludable, que incluye una alimentaci én equilibrada en cada etapa de la vida.

Qué acciones se hacen de las administraciones, incidir en el comportamiento de la
poblacion y en las acciones desde la industria alimentaria y anexas, educacion
desde la infancia....

CIENCIA:

Conocimiento para la precision de las intervenciones y para la personalizacion:
desde lamedicinay desde la alimentacion.

Qué implicamos para personalizar cada vez méas lasalud del individuo.

Temas claves para llegar a un conocimiento de precision y de manera rapida para
el diagndstico: Omicas, Big data, psicologia del individuo, investigacion sensorial,
placer vs salud.

MERCADO:

Nuevas formas de negocio y democratizacion de laciencia.

Start ups biotecnoldgicas, empresas dimentarias y de suplementos, mezclas de
ambes...

11. NECESIDADES DE SUBCONTRATACION
. Conceptualizacion, ideacion y creatividad del evento

1. Coordinacién y gestion del evento

Realizacion de la escaleta del congreso

Secretaria Técnica

Disefio de todos los eementos necesarios junto con AZTI para la correcta
gjecucion del evento: contratacién de azafatas, material audiovisual, etc. También,
durante las jornadas, supervisaran sobre e terreno el cumplimiento de la escaleta
y coordinaran junto a AZTI todo e congreso.

I11.  Disefio y maquetacion de piezas gréficas
OFF LINE

Sefialética exterior: Pantallas digitales, Graficasuelo, Lonaexterior edificio, etc.
Sefidética interior: Ubicacion salas (accesos, coffe, lunch...), Zona
Acreditaciones, Adecuacion zona coffey lunch

Sefialética Auditorio: Mesa presidencial, Atril, Pantallas, iluminacion especia
laterales pantallas, Presentaciones ponentes (ppt de base), Sefia ética sala auxiliar,
Mesay roll ups, etc.

Conceptualizacion de la decoracion de escenario

Noticias para prensa especiaizada
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Rueda de prensa
Sefialéticatraseray delantera en larueda de prensa.

ON LINE

Disefio y programacion de Landing Page no administrable, 3 idiomas (cast, eusk,
eng) con contenido basico y formulario que facilitar&la captacion de leads.
Banners webs para los diferentes medios on line.

Disefio de los Newd etters y gestion automatica de 1os mismos




